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Zajednicki projekt

POGLE ~ .

U Zagrebu je pokrenuta zajednic¢ka akcija ucitelja likovne kulture, dizajnera i
ucenika pod nazivom Pogle dizajn, koju organizira udruga OFA, kako bi djeca
u kreativnim radionicama otkrivala sto je dizajn uceci od najboljih.

Da smo po inovacijama pri samom
svjetskom vrhu unatoé jakoj konku-
renciji, to je opéepoznato. Mo, kad je
rijeé o pretvaranju pametnih ideja i tehnickih
riesenja u funkcionalne i priviaéne proizvode
Za Siroko triiste, tu kaskamo za mnogima
manje inventivnima. Zasto? Odgovor je
vrio jednostavan - rijetki od nasih uspjesnih
inovatora znaju koliko je bitno da dobro
osmiéljen proizvod bude funkcionalno be-
sprijekoran i da lijepo izgleda, pa onda kad
im na nekoj inozemnoj izloZbi netko ukrade
ideju i pretvori je u novac oéajno masu ruka-
ma i Zale se na sve strane.

A da bismo mogli odgajati inovatore treba
odgojiti njihov pogled na ckalni svijet, jos dok
su u Skolskim klupama, Slo je | smisao osni-

vanja i djelovanja udruge za promicanje vi-
zualne kulture OPA - Odgoj PAZnje. Njihova
akcija POGLE Dizajn pocela je krajem rujna
u zagrebaékim osnovnim Skolama, a voditelji
su renomirani dizajneri | umjetnici koji na
taj nadin Zele ukazati na vaZnost razvijanja
vizualnih sposobnosti kod mladih za bolje,
uspjesnije i odgovormije drustvo, Zbog opéeg
zanemarivanja tog problema OPA poziva
i roditelje da se angairaju kako bi izborill
za svoju djecu kvalitetnije Skolovanje, kao
temelj boljem Hvotu u buduénosti. Roditelj-
ska briga ne smije se svesti sama na kupnju
udzbenika, mora im biti vaZan | adekvatan
nastavni program.

Likovna kultura ne adgaja i ne usmjeruje
uéenike samo za umjetnicka zanimanja. To

je tradicija vieZbanja vjestina, $to je bitno za
brojna zvanja koja s umjetnoicu nemaju
direktnu vezu, poput kirurga, inZenjera, radu-
nalnih programera, arhitekata, marketinskih
struénjaka i mnogih drugih, pogotovo stvara-
lagkih zanimanja.

Ivana Vuéic ucila je dfecu kako prepoznati dizajn
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Kako bi dizajn dobio pravo mjesto i u
nasem drustvu, treba odgojiti generacije
koje ce ga znali prepoznati | svugdje praviing
primijeniti. A kako, kad je djeci u osnovnim
skolama prepolovijena i ona stara bijedna
satnica na samo samo sat likovne kulture
tigdno pa smo i tu na europskom dnu.

Razmislja li netko od odgovornih da j&
u ovo infomatiéko doba, kad previadavaju
vizualni mediji i vizualne komunikacije,
vizualna kultura kljuéna ne samo za drus-
tvenosocijalni nego i za gospodarski razvo).
Razvijene se zemlje penju na ljestvici gos-
podarske uspjeinosti razmjerno s razinom
vizualne kulture koja je uvjet za svaku vrst
inovacija u svim podrudjima ljudske djelatno-
sli. Dakako, medu prvima su one zemije koje
kroz cijelo obrazovanje bas likovnom odgoju
daju veliku vaznost i koje ved desetljecima
ulazu u razvoj dizajna.

Zato buduce narastaje treba osposobiti
praktiénim znanjem, pouditi ih koliko je bit-
na vizualizacija, jer bez toga im se vec sad
oduzima prilika za uspjesan poslovni Zivot
bez obzira na to koji poziv odabrali i dime
te se baviti,

Mazalost, mnogi od onih koji o tomu odlu-
Euju sami nemaju dovoling likovnog obrazo-
vanja kako bi shvatili da smo u tom podruéju
u velikom zaostatku, dok s druge strans
brojni nasi dizajnen skupljaju hrpe nagrada,
i vise su cijenjeni u svijetu negoli doma. Kad
je rijeé o produkt-dizajnu, malo domacih pro-
izvodada u svoje razvojne timove ukljuéuje
dizajnere. Vise je onih koji ne znaju da e
to odskofna daska za uspjeh na svjetskom
trZistu gdje se vise ne moZe prodati ni éavao
ako dobro ne izgleda.

edukacija

Davor Brukefa poducavao je osnovnoskolce kako osmisijavati tekstualne | vizualne poruke,

Osnovnoskolci su daleko od svog buduceg
Zivotnog poziva, no kroz vieZbanje viesting i
bolje razumijevanje vizualnog jezika bolje ce
5@ snaci u radnom okruZenju, bit ¢e kreativniji
i sprefniji, a mogu se ofkriti | sklonosti prema
nekim zanimanjima. Ve je odrzano nekoliko
radionica, na kojima su sudjelovali neki od
nasih najpoznatijih dizajnera. Medu osta-
lima, osnovnoskolee je poduavao Davor
Bruketa. Pokazivao im je kako samostalno
osmisljavati tekstualne i vizuaine poruke
namijenjene komunikaciji s njihovom blizom
okolinom. Web-dizajneri Boris Barna i Dinko

Natasa Mihaljéisin upoznala je djecu s osnovama modnog dizajna.

Klobudar uéili su ih 0 osnovama raéunalne
animacije - od digitalizacije 20 i 3D objekata
sve do njinova ukljucivanja u jednostavnu
animaciju putem kompjutorskih programa.

S produkt-dizajnericom Danijelom Domijan
uéenici su upoznavali osnove dizajniranja
polica, a Eva Azinovié Andric ih je poduéava-
la 5to je bitno pri dizajniranju cipela.

Ivana Vucic iz studija Laboratorium, istice
koliko je vaZno da dizajn i u nas dobije ulogu
snaZnog imperativa gospodarskog razvoja,
jer to nije dekorativna djelatnost kako ga se
nesuvislo etiketira, Dizajnom se unapreduje
sve - postiZe se visa kvaliteta proizvoda i
visestruko se poboligava kvaliteta Zivijenja

lvana ¢& nauciti mlade prepoznavati dizajn
integriran u stvarni okolis kao sustav vizualne
kulture, koja ih svakodnevno okruzuje i § ko-
jom su svjesno il nesvjesno stalno u dodinu
- fo 5U novine na kioscima, stvari na samo-
pasluZnim policama, bed2evi na prijateljevo
|akni, olovke kojima pidu zadace, naslovnice
CD-a koje slusaju, web-stranice koje pretra-
Zuju, plakati koje lijepe po zidovima svojih
soba, logotipovi, etikete na odjedi...

Djeci ¢e se podijeliti signalizacijske na-
liepnice POGLE'Dizajn da oznate dizajn u
svome okolisu, Tijekom akcije fotografirat ce
se pojedina zbivanja i tako &e nastati deset
plakata hrvatskog dizajna - u akeiji.

Natasa Mihaljdisin iz studija |-GLE uvodi
djecu u modni dizajn, pokazajuéi im kako
se ablikuje odjeca kroz konstrukciju jedno-
stavnih odjevnin predmeta Sto ¢e im pomodi
da lakse pronadu viastitu kreativnost. Akciju
POGLE Dizajn podrZali su: Akademija likov-
nih umjetnosti, Hrvatsko drudtvo likovnih
umjetnika, Hrvatsko dizajnersko drustvo i
Medunarodno udruZenje likovnih pedagoga
(INSEA).

MNakraju, najzanimljiviji radovi udi ¢e u se-
lekeiju 2a izloZbu POGLEDizajn koja te se
krajem listopada otvoriti u izlozima braojnih
prodavaonica dué llice.(lo)

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4612 623 -- www.presscut.hr -- presscut@zg.t-com.hr




